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1. Einleitung

Ziel des Projektes ,Mobilitdat und Tourismus - Kooperationen zwischen Verkehrs- und Freizeitanbietern
zur Anpassung an den Klimawandel” war es, Kooperationen zwischen Verkehrsunternehmen und Leis-
tungstragern der Tourismusbranche in der Stadt Niirnberg und im Tegernseer Tal zu initiieren bzw. die
Aktivitaten bestehender Kooperationen auf das Thema ,Anpassung an den Klimawandel" auszuweiten.
Gemeinsam mit Akteuren vor Ort wurden MaBnahmen zur Anpassung an die Folgen des Klimawandels
entwickelt und erste Umsetzungsschritte geplant.

Die im Rahmen der Broschiire ,Leuchtturm Klimaanpassung - Mobilitdt und Tourismus in Zeiten des
Klimawandels in der Stadt Niirnberg und im Tegernseer Tal" veroffentlichten Projektergebnisse sollen
als Beispiel fiir andere Regionen, Kommunen oder Stidte dienen und zeigen, dass Anpassung an den
Klimawandel kein Thema fiir ,Einzelkdmpfer” ist. Nur durch Kooperation und gemeinsame Anstrengun-
gen der Akteure lassen sich Anpassungsoptionen entwickeln und arbeitsteilig umsetzen, was eine Ver-
netzung verschiedener Interessengruppen umso wichtiger macht. Vor diesem Hintergrund bietet auch
eine Checkliste (vgl. Kapitel 7) anderen Kommunen die Méglichkeit, einzelne MaBnahmen fiir die eige-
ne Anpassung an den Klimawandel zu priifen und deren Nutzen im Hinblick auf dkologische und 6ko-
nomische Faktoren zu bewerten.

2. Projektbeteiligte und Ablauf

2.1 Projektbeteiligte

Mit der Stadt Niirnberg und dem Tegernseer Tal wurden bewusst ein stadtischer und ein landlicher
Raum als Untersuchungsregion ausgewahlt. Dadurch konnten unterschiedliche Ausgangsbedingungen
(wie etwa verschiedene Wirtschafts- und Siedlungsstrukturen oder natur- und sozialrdumliche Parame-
ter sowie sozio-technische Systeme der Verkehrsinfrastruktur oder der Energieversorgung) berticksich-
tigt und verglichen werden. Die im Projekt entwickelten MaBnahmen wurden so den lokalen Gegeben-
heiten gerecht und die Ubertragbarkeit auf andere Regionen wird erleichtert. Mit den Branchen Tou-
rismus und Verkehr wurden dariliber hinaus Bereiche ausgewdhlt, in denen hohe Risiken in Folge stei-
gender Temperaturen und zunehmender Extremwetterereignisse zu erwarten sind. Gleichzeitig werden
aber groBBe Potenziale gesehen, etwa auf Grund eines steigenden Umweltbewusstseins auf der Nach-
frageseite. Insgesamt weisen beide Raume neben unterschiedlichen natiirlichen Rahmenbedingungen
auch bzgl. Tourismus und Mobilitat unterschiedliche Strukturen auf.

2.1.1 Stadt Niirnberg

Die Stadt Nirnberg, mit Gber 500.000 Einwohnern die zweitgroBte Stadt Bayerns, ist als ge-
schichtstrachtige Stadt, mit ihrem vielfaltigen kulturellen Angebot sowie einem internationalen Messe-
leben, ganzjahrig Anlaufziel fur Touristen und Geschaftsreisende aus aller Welt. Veranderungen des
Stadtklimas betreffen also Blirger und Touristen gleichermaBen. Des Weiteren ist fiir Niirnberg eine
funktionierende Verkehrsinfrastruktur von groBer Bedeutung. Fiir diesen wichtigen Wirtschaftsstandort
sind reibungslose Logistikketten unverzichtbar. In Folge des Klimawandels sind diese aber zunehmend
in Gefahr. So wird zum Beispiel der Nirnberger Hafen, einer der bedeutendsten Umschlagpliatze im
sliddeutschen Raum, in Zukunft vermehrt von Niedrig- und Hochwasserproblemen direkt oder indirekt
betroffen sein.
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Die Folgen des Klimawandels zu betrachten und in strategische Planungen einzubinden, ist fiir den
Standort Niirnberg also in vielerlei Hinsicht wichtig. Im Rahmen einer klimagerechten Stadtentwick-
lung hat Niirnberg bereits im Jahr 2012 eine Anpassungsstrategie fiir die Stadtgebiete Alt- und West-
stadt entwickelt. Dabei wurden vor allem AnpassungsmaBnahmen gegen die Uberhitzung verdichteter
Stadtgebiete diskutiert - nicht zuletzt weil solche Hitzeinseln zu erheblichen gesundheitlichen Beein-
trachtigung fliihren kénnen. Im Rahmen der Fortschreibung des Niirnberger Klimaschutzfahrplans
2010/2020 fiir den Zeithorizont bis 2050 sollen die konzeptionellen Arbeiten zur Anpassung an den
Klimawandel noch weiter fortgefiihrt werden.

2.1.2 Tegernseer Tal

Das Tegernseer Tal ist eine der traditionsreichsten Tourismusregionen in Bayern. Rund 310.000 Uber-
nachtungsgiste kamen 2014 und verbrachten durchschnittlich 4,2 Tage in der Region (1,3 Mio. Uber-
nachtungen) (Bayerisches Landesamt fiir Statistik 2015). Einen hohen Anteil nehmen auch die zahlrei-
chen Ausflugsgaste aus dem GroBraum Miinchen ein, die sich fiir einen Tag dort erholen - schit-
zungsweise rund 3,3 Mio. pro Jahr (Tourismusverband Alpenregion Tegernsee Schliersee e.V. 2010, 18).
Dabei stehen v.a. OQutdoor-Aktivititen wie Wandern, Radfahren und Wassersport bei den Gésten hoch
im Kurs. In den Wintermonaten liegt der Schwerpunkt auf Skilanglauf, Skialpin, Rodeln sowie Winter-
wandern. Dariiber hinaus spielt der Gesundheits- und Kulturtourismus (Kulinarik, Feste, Brauchtum)
eine wichtige Rolle. Eine intakte Natur und ein entsprechendes Landschaftsbild sind also die Basis fiir
einen erfolgreichen Tourismus im Tegernseer Tal. Vor diesem Hintergrund kommt dem Klimawandel
eine besonders hohe Bedeutung zu, denn steigende Temperaturen wirken sich nicht nur negativ auf
den Schneeniederschlag im Winter aus, sondern beeinflussen auch Flora und Fauna sowie den gesam-
ten Wasserhaushalt.

2.1.3 Weitere Praxispartner

Neben der Stadt Niirnberg und der Tegernseer Tal Tourismus GmbH haben sich mehr als 50 weitere
Akteure am Projektprozess beteiligt. Weitere Hauptkooperationspartner waren die IHK fiir Niirnberg
und Mittelfranken und die Congress- und Tourismus-Zentrale Niirnberg (CTZ). Zudem nahm eine Viel-
zahl lokaler Akteure als Praxispartner am Projektprozess teil. Sie unterstiitzten das Projekt liber die
Teilnahme an Interviews, die Bewerbung und Verbreitung der Online-Befragungen bis hin zur aktiven
Mitarbeit an der Entwicklung der Leuchtturmideen in den Workshops und Fokusgruppen.

Die Zusammenarbeit und die Mitarbeit dieser Akteure war zentral fiir die Entwicklung von MaBnahmen
und Leuchtturmideen, welche die lokalen Bedirfnisse und Besonderheiten aufgreifen und von den
Akteuren entwickelt wurden, die auch an deren Umsetzung interessiert und beteiligt sind.

2.2 Klimaprojektionen

Die klimatischen Veranderungen in Niirnberg und im Tegernseer Tal lassen sich mit Hilfe des Simulati-
onstools DANUBIA darstellen (GLOWA-Danube Projekt 2010). Die nachfolgenden Ausfiihrungen sind
dem Global Change Atlas des GLOWA-Danube Projektes 2010 entnommen.

DANUBIA wurde im Rahmen des Projektes GLOWA Danube entwickelt; untersucht werden die regiona-
len Folgen des Klimawandels auf die Verfligbarkeit von Wasser im Einzugsgebiet der oberen Donau. Um
die Auswirkungen des Klimawandels und damit mdgliche AnpassungsmaBnahmen fiir Niirnberg und
das Tegernseer Tal ermitteln zu konnen, wurde aus der Vielzahl moglicher GLOWA Danube Szenarien
das Szenario REMO regional - Baseline ausgewahlt. Es liegt in der Mitte eines sog. Wahrscheinlich-
keitstrichters und stellt ein moderates Klimaszenario dar. REMO regional - Baseline beruht auf der
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Annahme eines Temperaturanstiegs um +5,2° und einer Niederschlagsanderung um minus 4,9% im
Winter und minus 31,4% im Sommer sowie einem ,business as usual“-Szenario, welches den Status
Quo hinsichtlich wirtschaftlicher und gesellschaftlicher Entwicklungen weiterfiihrt.

Im Detail wird fiir Nlirnberg bis zum Jahr 2060 ein Anstieg der mittleren Sommertemperatur (Mai bis
Oktober) von 14°C auf 17°C erwartet, fiir das Tegernseer Tal von 12°C auf 14°C. Noch deutlicher zeigen
sich die klimatischen Verdnderungen an der durchschnittlichen Anzahl von Hitzetagen pro Jahr. An
einem Hitzetag steigt die Temperatur mindestens einmal tiber 30°C. In Niirnberg gab es in der Vergan-
genheit (Klimaperiode 1970 bis 2000) 10 bis 15 Hitzetage pro Jahr, im Tegernseer Tal maximal zwei. In
Zukunft (Klimaperiode 2030 bis 2060) werden fiir Niirnberg 25 bis 30 Hitzetage erwartet, fiir das Te-
gernseer Tal 8 bis 10.

Betrachtet man die Wintermonate, stellen die Frosttage das Pendant zu den Hitzetagen dar. An einem
Frosttag sinkt die Temperatur mindestens einmal pro Tag unter 0°C. In Niirnberg gab es im Vergleichs-
zeitraum vom 1971 bis 2000 durchschnittlich 90 bis 100 Frosttage pro Jahr, im Tegernseer Tal durch-
schnittlich 200 bis 250 Frosttage. Bis zum Jahr 2060 wird die Zahl der Frosttage in Niirnberg auf 60 bis
70 Tage und im Tegernseer Tal auf 90 bis 100 Tage zuriickgehen. Auch die mittlere Schneedeckendauer
wird sich verdandern. Sie ist definiert als die Anzahl der Tage mit einer Schneedecke von mehr als Tmm
Wasseraquivalent innerhalb der Wintersaison (November bis Juni). In Niirnberg gab es im vergangenen
Vergleichszeitraum 51 bis 60 Tage mit geschlossener Schneedecke, im Tegernseer Tal 101 bis 120 Tage.
Bis zum Jahr 2060 wird fiir Nirnberg eine mittlere Schneedeckendauer von 21 bis 30 Tagen erwartet
und auch fiir das Tegernseer Tal nur noch 41 bis 50 Tage. Betrachtet man abschlieBend die jahrlichen
Niederschlagssummen, wird fiir Niirnberg mit einem leichten Riickgang um bis zu 50 mm gerechnet,
fiir das Tegernseer Tal fallt dieser mit 150 bis 200 mm stérker aus.

Tabelle 2-1: Klimaparameter Niirnberg und Tegernseer Tal

Kriterium* Stadt Niirnberg Tegernseer Tal

Durchschnittliche Sommertempera- | 14 °C 12 °C
tur (1970 bis 2000)

Durchschnittliche Sommertempera- | 17 °C 14 °C
tur (2030 bis 2060)

Anzahl der Hitzetage (1970 bis 10 bis 15 Tage 0 bis 2 Tage
2000)

Anzahl der Hitzetage (2030 bis 25 bis 30 Tage 8 bis 10 Tage
2060)

Mittlere Schneedeckendauer (1970 |51 bis 60 Tage 101 bis 120 Tage
bis 2000)

Mittlere Schneedeckendauer (2030 |21 bis 30 Tage 41 bis 50 Tage

bis 2060)
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Kriterium* Stadt Niirnberg Tegernseer Tal
Anzahl der Frosttage (1970 bis 90 bis 100 Tage 200 bis 250 Tage
2000)
Anzahl der Frosttage (2030 bis 60 bis 70 Tage 90 bis 100 Tage
2060)
Niederschlagssumme (mm) leichter Riickgang mittlerer Riickgang
(Vergleich 2030 bis 2060 zu 1971 um 50 bis 0 mm um 200 bis 150 mm
bis 2000)

*unter Annahme des Klimaszenarios REMO regional (Details vgl. Global Change Atlas, GLOWA-Danube Projekt 2010) Quelle:
GLOWA-Danube Projekt 2010

2.3 Projektablauf und Vorgehensweise

Im Rahmen von Experteninterviews wurden zu Beginn des Projekts zentrale Handlungsfelder fiir die
beiden Untersuchungsregionen identifiziert und die Ausgangssituation der Praxispartner betrachtet. Im
Rahmen von Kickoff-Workshops wurden anschlieBend erste Schwerpunktthemen herausgearbeitet und
mithilfe einer Variation der Galerie-Methode' erste MaBnahmenbliindel abgeleitet. AbschlieBend wur-
den zur Bewertung der MaBnahmenideen soziookonomische und okologische Bewertungskriterien
entwickelt. Die okologische Bewertung zielte auf die Beeinflussung der Umwelt durch zusatzli-
che/vermiedene Emissionen ab, wihrend in der 6konomischen Bewertung zusatzlich die Kosten und der
finanzielle Nutzen betrachtet wurden.

Zunichst wurde eine Online-Gaste-Befragung durchgefiihrt. Die Feldzeit der Onlinebefragung betrug
circa neun Wochen (21.01.2014 bis 20.03.2014). Zielgruppe waren Tages- und Ubernachtungsgste in
Nirnberg und im Tegernseer Tal (Teilnehmer Niirnberg: N=108; Tegernseer Tal: N=234).

Des Weiteren wurde eine Online-Befragung zu Chancen und Risiken infolge des Klimawandels konzi-
piert und weitere Akteure aus Niirnberg und dem Tegernseer Tal ausgewahlt (N=15-20 pro Region). Die
Zielgruppe waren Akteure aus Verwaltung, Verkehrsunternehmen, Tourismusorganisationen, Hotellerie
und Gastronomie, Sport und Outdoor sowie Kultur. Da jeder Akteur eine jeweils eigene (branchenspezi-
fische) Wahrnehmung von Risiken und Chancen des Klimawandels hat, werden auch die Handlungsop-
tionen und die Chancen ihrer Realisierung oftmals unterschiedlich bewertet. Durch Verwendung der
Methode der soziokulturellen Tragfahigkeit nach Mansfeld/Jonas (2006) bzw. ihrer Weiterentwicklung
durch Namberger (2010) wurden alle Einschatzungen der beteiligten Akteure (positive Erwartungen
ebenso wie Befiirchtungen) berticksichtigt und durch einen iterativen Abstimmungsprozess konsensfa-
hig gestaltet. Dafiir wurden zwei Runden mit einer Feldzeit von jeweils zwei Wochen durchgefiihrt
(Teilnehmer in Niirnberg: N=15; Teilnehmer Tegernseer Tal: N=16).

! Die Galerie-Methode ist eine Kreativitatstechnik, die aus mehreren Stufen besteht und in der Einzel- und Gruppenarbeiten
kombiniert werden. Charakteristisch ist die Anordnung von Ideen oder Fragestellungen, die auf Postern visualisiert sind, in
Form einer ,Galerie". In der hier angewandten Variante wurden vom Plenum in Stufe 1 Themen gesammelt und ausgewahlt,
die in Stufe 2 in Kleingruppen bearbeitet wurden. In Stufe 3 wurden die einzelnen ,Stationen" reihum gewechselt, so dass
alle Teilnehmer die Mdglichkeit erhielten, sich zu jedem Thema zu duBern.
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Aufbauend auf den bis zu diesem Zeitpunkt vorliegenden Ergebnissen wurde zur Ausarbeitung konkre-
ter AnpassungsmaBnahmen je Region ein Workshop durchgefiihrt. Fiir das Tegernseer Tal wurden vier,
fiir Niirnberg drei Leuchtturm-ldeen ausgearbeitet (s. Kapitel 4 und 5). Im Rahmen einer ,Zukunfts-
werkstatt” (Methode nach Robert Jungk) wurden magliche Hiirden und Probleme (Kritikphase) identifi-
ziert und in der anschlieBenden sog. Utopie-Phase ein ldealbild der MaBnahmenidee gezeichnet, um
ihre Mdglichkeiten und Vorteile herauszuarbeiten. AbschlieBend fand eine Bewertung aller MaBnah-
men hinsichtlich ihrer Realisierbarkeit (Angebotsseite) und Attraktivitat (Nachfrageseite) statt.

Im Rahmen einer weiteren Workshop- und Fokusgruppen-Runde wurden die Leuchtturmideen weiter
angereichert und verdichtet sowie Kooperationsansatze und konkrete Umsetzungsschritte identifiziert.
Fiir die Finalisierung der Leuchttiirme wurde fiir Niirnberg ein Szenarien-Brettspiel entwickelt, um die
Ausgestaltung der Projektidee zu spezifizieren und zu visualisieren. Im Tegernseer Tal wurden innerhalb
eines Szenario-Planspiels Roadmaps fiir die Leuchtturm-Ideen erarbeitet.

AnschlieBend wurden die Leuchtturmideen hinsichtlich soziokonomischer und 6kologischer Kriterien
bewertet. Es wurden diejenigen MaBnahmen identifiziert, flir welche die anfallenden Kosten sowie die
Umwelteffekte bei Umsetzung (grob) quantifizierbar sind. Aufbauend auf diesen Erkenntnissen wurden
Checklisten fiir AnpassungsmaBnahmen entwickelt. Diese Listen orientieren sich an den Empfehlungen
des ,Klimalotsen" des Umweltbundesamtes. Sie bilden ein einfaches und flexibles Instrument, das qua-
litative und quantitative Methoden nutzt und zur vergleichenden Bewertung von Anpassungsmal-
nahmen verwendet werden kann (vgl. Kapitel 6).

Die zentralen Ergebnisse der Studie, die Leuchtturm-Projekte und die Checklisten wurden in der Bro-
schiire ,Leuchtturm Klimaanpassung - Mobilitdit und Tourismus in Zeiten des Klimawandels in der
Stadt Nirnberg und im Tegernseer Tal" zusammengefasst und im Rahmen einer Abschlussveranstal-
tung, die am 21.7.2015 in Gmund am Tegernsee stattfand, der Offentlichkeit prisentiert. Ergebnisse
des Projektes mit einem Link zum kostenlosen Download der Broschiire wurden in die ,Tatenbank" des
Umweltbundesamtes eingestellt.

3. Reise- und Nutzungsverhalten der Gaste

3.1 Konzeption und Stichprobe

Innerhalb der Status-quo-Analyse wurden mithilfe einer Online-Befragung die Gaste der Stadt Niirn-
berg sowie des Tegernseer Tals befragt. Zielgruppe waren Tages- und Ubernachtungsgaste.

Folgende Themenbereiche wurden abgefragt:
e Rahmenbedingungen fiir Aufenthalt,
e Anreiseverhalten und Zufriedenheit,
e Mobilitdt vor Ort und Anforderungen an diese,
e Angebote- und Angebotserweiterungen,
e Bekanntheit von Kombi-Angeboten und touristischen Karten und
e soziodemographische Aspekte.

Die Onlinebefragung wurde auf den Websites und den Social-Media-Angeboten der Kooperations-
partner sowie tiber Printmedien beworben. Der Befragungszeitraum betrug vier Wochen. An der Onli-
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ne-Befragung zum Reiseziel Niirnberg nahmen N=108 Personen, zum Tegernseer Tal N=234 Personen
teil.

Des Weiteren wies die Befragtengruppe folgende Merkmale auf:

Tabelle 3-1: Stichproben

Variable Niirnberg Tegernseer Tal
Geschlechterverhiltnis mannlich: 49% mannlich: 50,5%
weiblich: 51% weiblich: 49,5%
Anteil der Haushalte, in denen keine 74,1% 73,1%

Kinder unter 18 Jahr (mehr) leben

Durchschnittliche HaushaltgroBe 1,38 Personen 2,43 Personen
Anteil Teilnehmer mir Hochschulab- 46% 4400
schluss

Anteil Tagesgaste 63,9% 53,8%
Anteil Ubernachtungsgéste 36,1% 46,2%
Anteil Stammgiste (mehr als 10 61,1% 65,8%
Besuche)

Insgesamt ist fiir die Einschatzung der Ergebnisse zu beachten, dass gut ausgebildete Personen in der
Stichprobe Uberreprisentiert sind sowie die Altersstruktur vom bundesdeutschen Durchschnitt ab-
weicht. Dies kann durch das Medium Internet begriindet werden, in dem vor allem eine jiingere Ziel-
gruppe aktiv ist.

Die Hauptmotive der Niirnberg-Gaste fir ihre Reise waren ,Kultur”, ,Shopping”, ,Besuche von Familie
oder Freunden" sowie ,Veranstaltungen®. Etwas weniger als ein Fiinftel der Befragten gab an, aus be-
ruflichen Griinden Niirnberg besucht zu haben. Vor dem Hintergrund, dass der Niirnberger Tourismus
eigentlich von Geschaftsreisenden und Messebesuchern dominiert wird, sind die im Folgenden be-
schriebenen Ergebnisse der Online-Befragung der Niirnberg-Gaste als Reiseverhaltensmuster von
liberwiegend privat Reisenden zu werten.

Als Hauptmotive fiir einen Besuch im Tegernseer Tal wurden hingegen ,Erholung und Entspannung”,
«Sport”, Veranstaltungen und Events” sowie ,Verwandten- und Bekanntenbesuche" genannt. Die Besu-
cher des Tegernseer Tals sind folglich zu einem groBen Teil Stammgaéste, die sich in erster Linie erholen
und entspannen wollen.

3.2 Mobilitiatsverhalten der Giste

Von der beschriebenen Besuchergruppe der Stadt Niirnberg nutzten 67% oOffentliche Verkehrsmittel
zur Anreise und lediglich ein Drittel PKW oder Motorrad. Dieses Verhaltnis stellt sich fiir das Tegernseer
Tal fast umgekehrt dar: Hier reisten 77% mit dem PKW oder dem Motorrad an und lediglich 21% mit
offentlichen Verkehrsmitteln.
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Um zu erfahren, wie die 6ffentlichen Verkehrsmittel gestarkt werden konnten, wurde gefragt, unter
welchen Bedingungen die mit Individualverkehrsmitteln Angereisten die Anreise mit den 6ffentlichen
Verkehrsmitteln gewahlt hitten. Uber beide Stichproben hinweg wurden hier

e Dbessere Erreichbarkeit des Reiseziels,

e geringere Preise,

e kiirzere Reisedauer

e sowie glinstigere Taktungen
angefiihrt.

Die Hauptgriinde fiir die Verkehrsmittelwahl der Gaste, die ihre Anreise mit den 6ffentlichen Verkehrs-
mitteln gestaltet hatten, waren

e die gute Erreichbarkeit des Reiseziels,
e der Reisekomfort,

e die Umweltfreundlichkeit,

e die kurze Reisedauer,

e die giinstigen Preise.

Sowohl die Reisezeit und die Erreichbarkeit als auch der Kostenfaktor waren fiir beide Gruppen ein
wesentliches Argument der Verkehrsmittelwahl. Diese Aspekte konnen als Stellschrauben betrachtet
werden, um mehr Géste von einer Nutzung der 6ffentlichen Verkehrsmittel zu tGberzeugen. V.a. eine
Verbesserung des Verkehrsangebots im Sinne einer ,Von-Tiir-zu-Tiir-Mobilitdt" und eines engmaschi-
gen bzw. weitldufigeren Netzplans wiirden zu Veranderungen fiihren.

Beziiglich der Mobilitdt vor Ort unterscheiden sich die beiden Destinationen entsprechend der Unter-
schiede im Anreiseverhalten. (vgl. Abbildung 3.1).

So nutzt in Nirnberg fast jeder zweite Befragte (47%) vor Ort tiberwiegend die 6ffentlichen Verkehrs-
mittel, geht zu FuB bzw. ist mit dem Rad unterwegs (38%). Nachdem zwei Drittel der Niirnberg-Gaste
mit den 6ffentlichen Verkehrsmitteln anreisten, ist das Nutzungsverhalten vor Ort eine logische Konse-
quenz. Kénnten mehr Gdste motiviert werden, vermehrt mit Zug oder Bus nach Niirnberg zu reisen,
wiirde wahrscheinlich auch der 6ffentliche Verkehr wahrend des Aufenthalts verstarkt genutzt werden.
FuBganger sind als wichtige Zielgruppe fiir die Umsetzung von AnpassungsmaBnahmen hervorzuheben,
da vor dem Hintergrund steigender Durchschnittstemperaturen und einer Zunahme von Hitzephasen
Touristen wie Anwohner zunehmenden gesundheitlichen Belastungen ausgesetzt sind.

Auch im Tegernseer Tal zeigt sich vor Ort ein dhnliches Bild wie bei der Anreise (vgl. Abbildung 3.1).
Erfolgt die Anreise mit dem PKW, wird dieser mit hoher Wahrscheinlichkeit zur Fortbewegung in der
Destination genutzt. Um Individualverkehr zu vermeiden, ist es deshalb wichtig, bereits fiir die Anreise
so attraktive Angebote zu schaffen, dass auf den PKW verzichtet wird. Die Aspekte, die fiir die PKW-
Nutzer im Tegernseer Tal besonders wichtig sind - namlich Flexibilitat (z.B. nicht auf Fahrplidne ange-
wiesen sein), Pragmatismus (z.B. keine Wartezeiten haben) und Bequemlichkeit (z.B. sich bequem und
komfortabel fortbewegen; ausreichend Parkplatze vor Ort vorfinden) - zeigen Ansatzpunkte auf, an
denen ein Alternativangebot ausgerichtet werden musste.
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Den nichstgroBeren Anteil (38%) nehmen auch im Tegernseer Tal die FuBganger und Radfahrer ein. Sie
spielen somit auch hier eine wichtige Rolle. Besonders wichtig sind dieser Zielgruppe die Aspekte Ge-
sundheit und Bewegung (z.B. sich korperlich anstrengen), Infrastruktur (z.B. guter Zustand der Wege),
Flexibilitat (z.B. nicht auf Fahrplane angewiesen sein) sowie Information und Umwelt (z.B. Zusatzinfor-
mationen zu lokalen Besonderheiten auf Schildern erhalten; sich umweltfreundlich fortbewegen). Um
FuBganger und Radfahrer langfristig zufriedenzustellen, sollten folglich MaBnahmen in diesen Berei-
chen ergriffen werden.

Niirnberg: Tegernseer Tal:

Sonstiges: 4% Sonstiges: 4%

Fahrrad/zu FuR:

Fahrrad/zuFuR: MIV: 45%

38% 38%

Abbildung 3.1: Vor-Ort-Mobilitit Niirnberg (N=108) und Tegernseer Tal (N=234) im Vergleich;
MIV = Motorisierter Individualverkehr
3.3 Bewertung erster MaBnahmenideen

Um die Bediirfnisse der Gaste im Zusammenhang mit verdnderten klimatischen Verhaltnissen zu erfas-
sen, wurden erste MaBnahmenideen zur Bewertung gestellt. Uber die Hilfte der befragten Niirnberg-
Gaste empfanden die Themen

e Griinflachen in Form ,griiner Oasen” in der Innenstadt,

attraktivere Gestaltung von Busbahnhdfen und Haltestellen,

verbesserte Informationen zu offentlichen Verkehrsmitteln,

einen speziellen Stadtplan fiir die Sommermonate
e sowie einen Wetterschutz fiir Freischankflachen

als wichtig (vgl. Abbildung 3.2). Als weniger wichtig erschienen den Befragten E-Mobilitdts-Angebote,
der Solarkiosk sowie Gesundheit- und Wellness-Angebote. Jedoch ist zu beachten, dass inklusive der
Jteils-teils"-Bewertungen jeweils mehr als ein Drittel Interesse an diesen Angeboten bekundete. Fiir die
wichtige Zielgruppe der Radfahrer und FuBganger wurden diese ldeen deshalb im weiteren Verlauf der
MaBnahmenentwicklung mitberiicksichtigt.
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Niirnberg:

"griine Oasen" in Innenstadt
Attraktivere Busbahnhofe und Haltestellen
Informationen zu den o&ffentlichen Verkehrsmittel

Stadtplan fur Sommermonate

Wetterschutz Freischankflachen

Wetterschutz beim Einkaufen

Kombi-Angebote

tagesaktuelle Freizeitangebote

Pauschalangebote mit Umland
Mitnahmeméglichkeiten fiirs Fahrrad bei Bus und Bahn
regionale Kiiche

umweltfreundliche Freizeitangebote

® brauche/nutze ich nicht
. E-Mobilitat (E-Bikes, E-Cars, etc.)
® unwichtig
w teils-teils Solartankstelle mit Kiosk und Tourist-Info
= wichtig .

Gesundheit und Wellness

0%

25% 50% 75%
t f f
68%

100%

8%

1 | \
8% 5% 22% 64%
i \ \ \

8% 2% 31% 59%
1 \ \

12% 7% 24% 57%

6% 18%

-+ | [

13%

16%

16%

1

31% 9% 22% 38%
T ——
) 21% 8% 36% ‘ 35% ‘
) 32% 12% ‘ 23% ‘ 33%

|
31%

27% 32%

i \ | \
24% 11% 35% 30%
|
\ \

17%

10%

47% 15% 21%

Abbildung 3.2: Bewertung zusdtzliche Angebote in Niirnberg (N=108)

Tegernseer Tal:

Informationen zu den &ffentlichen Verkehrsmittel
Mitnahmemaoglichkeiten fiirs Fahrrad bei Bus und Bahn
Wetterschutz Freischankflachen

regionale Kiiche

umweltfreundliche Freizeitangebote

haufigere Fahrten Tegernsee-Schifffahrt

langere Betriebszeiten Tegernsee-Schifffahrt
tagesaktuelle Freizeitangebote

Gesundheit und Wellness

E-Mobilitat (E-Bikes, E-Cars, etc.)

Spinde flr Sportgerate
= brauche/nutze ich nicht Wetterschutz beim Einkaufen
® unwichtig
wteils-teils Kombi-Angebote
= wichtig

Abbildung 3.3: Bewertung zusdtzliche Angebote im Tegernseer Tal (N=234)

1009



Mobilitdt und Tourismus - Kooperationen zwischen Verkehrs- und Freizeitan- blfa iees:

bietern zur Anpassung an den Klimawandel e
Umweltinstitut

Unter den befragten Tegernseer-Tal-Gasten empfanden 45% bzw. 43% als wichtig
e Informationen zu 6ffentlichen Verkehrsmitteln zu erhalten,
e cine Mitnahmemdglichkeit fiir das Fahrrad in Bus und Bahn zu haben,
o vom Wetter geschiitzte Freischankflachen vorzufinden
e sowie Angebote der regionalen Kiiche zu intensivieren.

In beiden Destinationen scheint ein verbessertes Informationsangebot zu Verkehrsangeboten wie auch
die von Wind und Wetter unabhangige Nutzung gastronomischer AuBenbereiche auf Interesse zu sto-
Ben. Dass ,griine Oasen” nur in Niirnberg eine Rolle spielen, erklart sich fiir das Tegernseer Tal durch
das reiche Naturangebot einer nicht-stadtischen Urlaubsdestination. Dass hier wiederum der Wunsch
nach Mitnahmeméglichkeiten fiir Fahrrider im OPNV und SPNV? stark ausgeprigt erscheint, ist zum
einen dem weitmaschigen Verkehrsnetz geschuldet, zum anderen aber auch durch die immer wichtige-
re Rolle des Radtourismus begriindet.

Das Thema E-Mobilitdt hingegen wird auch von 41% der befragten Gaste des Tegernseer Tals mit
Jbrauche/nutze ich nicht" bewertet. Dies konnte ein Hinweis darauf sein, dass in diesem Bereich das
Angebot noch unzureichend ist oder fiir die relevanten Zielgruppen zu unattraktiv. Gleiches ist in Be-
zug auf Kombi-Angebote anzunehmen, bei denen 35% der Befragten ,brauche/nutze ich nicht" ange-
geben haben.

4. Chancen und Risiken fiir Niirnberg und das Tegernseer Tal

Mithilfe der face-to-face gefiihrten Experteninterviews und der Experten-Online-Befragung wurden
mogliche Chancen und Risiken des Klimawandels fiir das Tegernseer Tal und die Stadt Niirnberg identi-
fiziert. Hier wird die angewendete Methodik exemplarisch fiir das Tegernseer Tal dargestellt. Die Aus-
wertung der Befragung in Niirnberg erfolgte analog.

4.1 Aufbau und Auswertung der Befragung

Die Online-Befragung wurde in zwei Stufen durchgefiihrt. Fiir die Befragungsrunde wurde ein Frage-
bogen mit 30 offenen Fragen entwickelt, der sich in die Abschnitte Sommermonate, Wintermonate und
Extremwetterereignisse gliedert. Fiir jeden Abschnitt wurde eine sog. Trendkarte entworfen, die die
erwarteten Veranderungen in Bezug auf die klimatischen Verhiltnisse wider gab. Basierend auf diesen
Voraussetzungen wurden je Modellregion ausgewahlte Experten eingeladen (vgl. Tabelle 4-1), Chancen
und Risiken in den Bereichen Tourismus, Wirtschaft, Verkehr, Natur und Umwelt sowie soziale Aspekte
und kulturelle Identitdt zu nennen. Insgesamt wurden fiir das Tegernseer Tal 372 Chancen und Risiken
genannt, in der Stadt Niirnberg kamen 353 Chancen und Risiken zusammen. Nach einer Datenbereini-
gung, in der doppelte Nennungen geléscht wurden, verblieben fiir das Tegernseer Tal insgesamt 104
und in der Stadt Niirnberg 97 Einzelitems.

Tabelle 4-1: Befragungsteilnehmer gegliedert nach Fachbereichen

Niirnberg ‘ Tegernseer Tal
= Verwaltung (1 Teilnehmer) = Erneuerbare Energien (4 Teilnehmer)
= Destinationsmanagement (3 Teilnehmer = Transport und Mobilitat (4 Teilnehmer)

2 SPNV = Schienenpersonennahverkehr
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Niirnberg Tegernseer Tal
= Hotellerie und Gastronomie (3 Teilnehmer) » Destinationsmanagement (2 Teilnehmer
= Sport (4 Teilnehmer) = Hotellerie und Gastronomie (2 Teilnehmer)
= Kultur (2 Teilnehmer) = Klimaschutz (1 Teilnehmer)
= andere (2 Teilnehmer) » Qutdoor/Sport (2 Teilnehmer)

= andere (1 Teilnehmer)

15 Teilnehmer 16 Teilnehmer

In der zweiten Runde der Online-Befragung wurden die in Runde 1 gefundenen Einzelitems den in
Tabelle 4-1 aufgelisteten Experten vorgelegt. Dazu wurde ein zweiter Online-Fragebogen entworfen, in
dem jedes Einzelitem mit einer Prozentskala versehen wurde. Die Experten wurden nun aufgefordert,
Uber einen Schieberegler anzugeben, zu wie viel Prozent sie den Items zustimmen. Dabei bedeutet 0%
.stimme tiberhaupt nicht zu" und 100% ,stimme voll und ganz zu". Zwischen diesen Extremen konnte
der Schieberegler frei positioniert werden, um die Zustimmung individuell auszudriicken (vgl. Abbil-
dung 4.1). An der Bewertungsrunde nahmen im Tegernseer Tal 13 von urspriinglich 16 Experten teil, in
der Stadt Niirnberg waren es 11 von 15.

Abbildung 4.1: Beispiel Fragebogen in der Bewertungsrunde

Durch diese Operationalisierung kann gemessen werden, wie hoch die Zustimmung zu einem bestimm-
ten Item ist und wie stark die Experten in ihrer Meinung tbereinstimmen. Zur Bewertung der Zustim-
mung wurde die absolute Bepunktung herangezogen (jeder Teilnehmer kann pro Einzelitem maximal
100 Punkte vergeben). So waren im Tegernseer Tal pro Einzelitem maximal 1.300 Punkte mdglich, in
der Stadt Niirnberg waren es 1.100 Punkte (13 bzw. 11 Teilnehmer in der Bewertungsrunde). In einem
zweiten Schritt wurden die absoluten Punkte in fiinf dquidistante Klassen eingeteilt. Fiir die weitere
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